
主題調查報告-東門市場 

 主題背景分析 

隨著時代變遷，新竹市東區的發展逐漸興起，今天我們就來説説位於東區的東門

市場之興衰。新竹市道的商業發展始於北門大街，在日治時代後期，東區的商業

才開始發展起來。至今，無論平日還是假日，東區一直是新竹最熱鬧的商圈地帶，

而關於東區的發展過程中，「東門市場」則扮演了極為重要的角色。在日本政府

的委託下，請了渡嘉唯良並同邀十人進行集資，在東門附近開始設立並建造市場，

是新竹第一座市場，也是最原始的東門市場。歷經十年光陰，第一代東門市場因

為規模狹小的緣故，政府決定在舊地建造新市場，第二代東門市場落成後，據說

是當時全島規模最大的市場。當時市場的主要客群為居住於東門地區的日本人。

第二代東門市場的設置對周邊街區起到了領導作用，無形中構成了以東門市場為

中心的商圈，多為高級商店和雜貨，值得一提的是新竹第一間百貨公司「新州屋」，

就成立在市場主要入口的東前街上。不過原本的日本市場建築在二戰期間，被美

軍的戰機炸毀。至民國年間，才建造現代化東門市場。除了是全台第一座鋼筋混

凝土式的集合市場外，也是整個新竹第一座擁有手扶梯的市場。各樓層販賣的東

西大相徑庭，五花八門幾乎想得到的物品都能買到，可謂是流行指標，不亞於現

在的巨城百貨。而新竹州廳至火車站的路上，有很多麵包店、鞋店、燈飾和餐飲

店，這可能與台灣人生活日漸西化有關。整體來說，東門市場供應了都市居民的

生活所需，這與北門或南門商圈不一樣。由於消費習慣改變，市場從沒落到再生

不到五十年的時間，當年很現代化的東門市場，與台灣其他老市場面臨了同樣的

挑戰。二十一世紀也就是現代，新型態購物方式的崛起，例如超商、賣場，甚至

網路購物都為這些傳統市場巨大危機。方方面面威脅著昔日地位，即使是位於黃

金地段的東門市場，四十多年前的老舊格局已經無法滿足大部分商家與消費者的

需求。原本五百多個攤位，只剩一些零散並仍在堅持的老店面，二、三樓更是人

去樓空，每天等待的可能只有以往的熟客。近年來，台灣各地舊市場改建的議題

逐漸被提起和重視，東門市場則成為第一個改建指標。新竹市政府與在地大學合

作，將東門市場三樓轉型為青年創業基地，除了提供給年輕人創業空間，也希望

能藉此與老市場激盪出新火花，為市場注入來自青年的創意和活力，一路走來超

過百年路程的東門市場，也許能再次擔綱領頭羊的角色，帶動週遭老街區產業的

再興。 
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 SWOT 分析 

 

 

 

 優勢（Strength）-歷史悠久、物價相對其他地方較低、交通方便 

 新竹第一座市場 

 新竹第一座擁有手扶梯的市場 

 有許多百年老店 

 距離新竹火車站近 

 附近有公車站牌 

 劣勢（Weakness）-停車困難、現代人對於【市場】的印象、人口不明顯 

 無停車場 

 對於市場的印象就只是傳統菜市場 大大降低了前往的意願 

 內部空間規劃不完善，顯得擁擠 
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 機會（Opportunity）-政府政策支持、青年合作 

 針對舊市場改建或活化的議題 

 新竹市政府與在地大學合作 

 市場三樓轉型為青年創業基地提供給年輕人創業空間 

 威脅（Threat）-商品相似度高、建築老舊 

 市場內部商品相似度高 

 因歷史悠久 建築老舊 

 市場燈光昏暗 降低遊客前往的意願 

 無法跟上流行趨勢 

 

 具體改善建議 

透過實際踏查，還有 SWOT 分析，總結出以下幾點東門市場可以進行改善的建議 

 

1. 設立停車場: 

      根據實際踏查東門市場的劣勢，就是不好停車，所以可以在附近找一塊空

地，作為停車場，方便自行開車的遊客。 

 

2. 外觀翻新: 

      除了沒有停車場以外，外觀也是需要改善的，正是因為東門市場的外觀，

所以導致一部分人會認為這就是一般菜市場的建築，並不會特別去注意，這裡的

翻新並不是指全部的外觀都重新再建造，而是指把舊的建築特色做保留，並加入

新的建築構造，讓整棟建築物看起來煥然一新，這樣也比較會有人注意到，也能

讓大眾將舊有菜市場的觀念慢慢去除。 

 

3. 內部空間重新規劃: 

  除了前兩點以外，還有就是內部空間因為在晚上會有小餐館，所以會有座

位的安排，而在實際去到現場後，發現只要在店家旁擺上座位，路人要通過

的位置就少了很多，就會變得很擁擠，有個想法是，可以使用外帶或是設立

用餐區，將用餐的顧客集中到一個地方用餐，就像餐廳那樣，這樣不只空間

都可以很好的利用到，又有位置可以通過，互不影響。 

 

4. 舉辦節日活動、展覽會: 

  我們可以利用東門市場的內部空間來舉辦一些節日活動或展覽會，像是重

返 70、80 年代展覽會，就可以和一樓餐館進行打折或促銷活動，進而帶動

人潮引來商機，因為二樓店家是以服飾店和鞋店為主，就可以以租借的方式

來穿戴當時年代所流行的服飾，使人能夠身歷其境能夠更好的體驗當時的風



俗民情，三樓是以古董店、珠寶店和當鋪為主，可以舉辦珠寶或古董鑑賞活

動之類的，但這還是要和地方政府跟當地的店家溝通才能達成共識，才能提

高企劃實行的機率。 

可以看的出來東門市場的入口比較不

明顯，並且充滿年代感 

在一樓拍的美食街，在晚間時段，

相較於二、三樓相對熱鬧 

在三樓拍的一家古董店的櫥窗展示 在二樓拍的營業中的服飾店 


