公共藝術對城市意象塑造之探討 ─台北市 
(1)書籍或文章的閱讀動機 
[bookmark: _GoBack]	台灣公共藝術歷經二十多年的發展，公共藝術範疇不斷被擴大，其存在於城 市空間的意義已不僅僅是當下場域環境的美化，更被賦予著社會議題探討、社區 意識認同或擔負形塑城市意象的策略之一。公共藝術與城市意象兩者之間的關聯 性為何？公共藝術如何去塑造城市意象？這是本研究試圖探究的核心議題。 台北市擁有龐大的公共藝術資源，在公共藝術計畫概念及操作機制上扮演著 引領先驅的角色。本研究以台北市為例，企圖梳理出其公共藝術發展的脈絡，從 中擇取近年來發展出的「節慶化」、「社區營造」指標性的公共藝術計畫作為研究 個案，進行相互辯證，以瞭解公共藝術對於城市意象塑造所產生的影響及層面， 及公共藝術在其藝術本質上對於城市意象塑造被感知的程度與限制。透過相關個案的相互辨證研究，經由分析後歸納出三點建議：
	(一)公共藝術 介入城市空間，必須回應個體或群體的生活經驗。
	(二)城市意象的塑造，需要時 間持續性的累積。
	(三)以公共藝術作為城市意象的策略，必須創造群聚效應。
 
(2)獲得書籍或文章啟發的章節內容
	第三節 公共藝術與城市意象的關聯 
一、城市意象的塑造 
	建築是構成城市的主體要件，一個城市的發展需要有時間厚度的人文歷史， 加上以街道、街區、廣場為單位相互連結成具有獨特風格的建築聚落，才有可能產生與眾不同的魅力。因此在城市發展的過程中往往可具體而明確的反映出該地的文化面貌，城市的意象則顯現出當地的文化特質及場所精神，根據葉光毅、黃 幹忠二人(2000)的見解塑造都市意象 從空間的形式去討論公共藝術與城市意象之間的關聯時，Kevin Lynch 所提 出的城市意象類型：通道(Paths)、邊緣(Edges)、區域(Districts)、節點(Nodes)、地 標(Land Mark)，當以這些形式作為觀察的指標時，可以明顯發現，台灣近幾年 有許多公共藝術的案例，已經從原本為粉飾都市建築景觀的醜陋，扮演著美化環境的角色性格，轉而朝向具備形塑城市意象的功能。
	當企圖將公共藝術融入在城市空間時將面臨的幾個具體課題，包含了設置地點的選擇、觀賞對象的思考、所要表達的精神與意義、呈現理念的表現方式與設置時機。除了適地性外，對於 基地的文化歷史內涵的彰顯更是要去著重思考的，否則公共藝術的存在將有可能 淪為裝飾點綴的藝術創作性質，在無法回應城市發展的脈動下，成為多餘的設施 物。由民間團體「天棚藝術村」自發性的社區營造模式創作的「大河再現」、「晴空萬里」兩件馬賽克壁畫可說是邊緣類型的參考案例。這兩件公共藝術作品以台 北市邊緣的大稻埕地區的自然景觀、人文歷史為題材，「大河再現」在環河北路 與南京西路交會口，發了霉的黑灰色河堤大牆上，寫實的重現了被高聳堤防隔絕 的水岸景觀，喚起久被遺忘的自然景緻，詳見在大稻埕碼頭入口(五號水門)大門左右兩邊的河堤牆上，將大稻埕碼頭昔日商旅往來的盛況 歷史再現，壁畫分列在水門兩側，水門內的大河和藍色公路的現代船隻等實景也 成為畫作的一部份。這種跨越時間、空間，虛擬和現實交錯下，完成的超現實畫面，令人印象深刻。
	台南市海安路的拓寬及地下街工程衍生出的畸零地、街道立面破落，造成地 區的發展停滯，多年來一直是台南市民心中的痛，適時的「美麗新世界─藝術造街」計畫的介入使海安路街區出現了一個新翻轉的可能。整體計畫分兩階段進行，第一階段「實驗期」先行將藝術導入街區，試圖改變街區破落的視覺觀感， 引發市民的關心，第二階段「發展期」著重於社區居民的自發性參與及互動，尋 求當代藝術介入公共空間發展的可能。以閒置空間與裝置藝術結合進行大規模造 街的新實驗，不僅引發高度的話題性，帶入觀光人潮與商機，更塑 造出台南古都的新城市風格，誠如策展人杜昭賢在《傷痕藝術─環境改造下的藝 術介入：談海安街道美術館》裡所寫的：海安路形塑出一個特殊的街區性格及觀光景點，……它所引發的是市民的喜 悅與驚豔，它讓市民重新對此街區產生期待，讓觀光客重新閱讀台南，它讓藝術悄悄的進駐人們的生活裡、心裡，同時它也給藝術界一劑強心針，因為藝術又再 度的發展出城市改造的另一種可能。

(3)自己的論述或觀點
	從都市與藝術的基本關係去思考，公共藝術植入城市空間的層次，可分為點、線、面的構成面向。公共藝術以點狀存於空間內，是被動的等待人們接近，各個 點狀相互連結成為線狀時，它的被動性格即被轉化成主動性，使人們在不經意的情況下自然與之相遇，當不同的線狀空間進行串接時即成為面狀空間的樣態。面狀空間的樣態可以是一整個「聚落」或「區域」。以某一個「聚落」為基地，進行某種有意識的主題性藝術氛圍的營造，去產生群聚效應，公共藝術在這過程中以集體行動的能力，賦予了公共議題新的意義與形貌。針對「群聚」在文化經濟發展研究上的整理，早期運用古蹟、遺址等文化資產的群聚，以及大型文化節慶活動、嘉年華、運動賽事等聚集大眾注 意力的奇觀式活動等策略計畫，吸引觀光人潮，招攬企業投資，為地方帶來經濟 活力及工作機會，進而以「文化經濟」環繞觀光產業的手法，推動地方形象重整。以此概念延伸到公共藝術計畫的策略運用，經由具一定規模的群體的組成，帶動議題性與關注度的上升，城市意象的建立自然成型。 城市意象的塑造，它必須是以整條街道、或是區域、或是群聚的型態才能有整體性的建構，繼而轉化成強而有力的視覺記憶，這不是以單一公共藝術植入某一個基地就可以單獨處理的。因此試圖透過公共藝術來形塑城市意象時，重點不是將多件公共藝術置入城市空間各角落，用數量的多寡作為評斷的基準，而是需要去考量整個空間與藝術的協調統合，從整體街道、區域的規模去規劃構思，以及讓公共藝術在推動的過程中創造群聚效應，甚至與都市計劃相互結合才有可能達到。 
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